iele Menschen empfin-
den das Coronavirus als
existentielle Bedrohung.
So muss es sein, sonst
wiirden besorgte Biirger hierzu-
lande aber auch anderswo nicht
regelmifig die Supermarktrega-
le leerkaufen. Beim Hamsterver-
halten fillt dabei vor allem eines
auf: Ist das Ende nah, darf es an
Klopapier nicht fehlen.

Dabei hat das Hygieneprodukt
in Deutschland eine erst relativ
kurze Geschichte. 1928 soll der
Ludwigsburger  Unternehmer
Hans Klenk der erste gewesen
sein, der die niitzlichen Rollen
hierzulande herstellte. Einigen
schien damals wohl unwohl ge-
wesen zu sein, Offentlich mit Toi-
lettengang in Verbindung ge-
bracht zu werden. ,,Verlangen Sie
eine Rolle Hakle, dann brauchen
Sie nicht Toilettenpapier zu sa-
gen*, lautete der Werbeslogan.

Mit Zeitungspapier hantiert
Zuvor hantierten die Deutschen
auf dem stillen Ortchen mit Zei-
tungspapier. Hakles Krepp-Rollen
waren da ein echter Fortschritt.
Zumal sie perforiert und somit
leicht abreiflbar waren. Das kann
man beileibe nicht tiber den Ur-
ahn des heutigen Klopapiers, den
Pestwurz, sagen. Ausgrabungen
in der Nihe des Osterreichischen
Hallstatt deuten auf eine derarti-
ge Verwendung des Korbbliitlers
in der Bronzezeit hin. Und tat-
sichlich werden die grofRen Blit-
ter des Pestwurz in Bayern noch
heute ,,Arschwurzen“ genannt.

Kurze Geschichte
des Klopapiers

Hygiene Die aktuellen Hamsterkaufe ricken ein
Produkt in die Offentlichkeit, das heute jeder haben
muss. Friher wusste man sich anderweitig zu helfen.

Von Igor Steinle

Rabiater ging es bei den alten
Griechen zu. Sie schabten sich
den Hintern eher als dass sie ihn
wischten. Tonscherben sind der
wohl gréfitmogliche Kontrast
zum heutigen Fiinflagigen. Etwas
angenehmer machten es sich die
RoOmer: sie benutzten einen wei-
chen Schwamm, den sie in Salz-
wasser tauchten: wie mit einer
Klobiirste wurde der Po dann sau-
bergeschrubbt.

, Schon 1973
wurde um die
letzte Rolle gerangelt.

In mittelalterlichen Kloaken
fanden Archiologen verschie-
denste Uberreste wie alte Lappen,
Stoffreste und kleine Wollballen,
berichtet Sabine Schachtner in ei-
nem wissenschaftlichen Aufsatz
»zur Geschichte der Wischkul-
tur“. Andere Quellen beschreiben

Zahlen aus dem Klo

2019 wurden in Deutschland laut
dem Statistikdienst Statista etwa 1,5
Milliarden Euro mit Klopapier umge-
setzt. Pro Kopf gab der Bundesbiirger
damit etwa 18 Euro fr das Hygiene-
produkt aus. Auf der Waage wiirden
das pro Nase etwa 9,5 Kilo trockenes
und 400 Gramm feuchtes Toiletten-
papier ergeben — oder bundesweit ge-
meinsam etwa die stolze Summe von
825 Millionen Kilo Klopapier. igs

den Gebrauch von Moos, Blit-
tern, Heu oder Stroh. Bei Adligen
ging es nicht unter Schafwolle
und Spitzentiichern, die dann von
den Waschfrauen gereinigt wer-
den mussten. Die Benutzung von
Papier ist erst ab dem 16. Jahrhun-
dert belegt.

Somit dauerte es Jahrhunder-
te, bis das heute so begehrte Klo-
papier im Abendland angekom-
men war. Erfunden wurde es aus-
gerechnet dort, wo auch die ak-
tuelle Pandemie herstammt: in
China. Fiir den chinesischen Kai-
ser wurde 1391 erstmals Toiletten-
papier hergestellt, einen halben
Meter lang soll das Stiick gewe-
sen sein. Das Produkt wurde
wohlwollend aufgenommen: 1393
verbrauchte die kaiserliche Fami-
lie 15000 parfiimierte Blitter.

Zuvor war es in Asien und auch
in anderen Kulturkreisen wie
Afrika oder den arabischen Lin-
dern iiblich, die linke Hand und
viel Wasser zu benutzen, um die
Spuren des Geschiftes zu besei-
tigen - vermutlich bis heute ein
Grund, dass man sich mit rechts
die Hand zu geben pflegt. Wer das
unappetitlich findet, dem sei ge-
sagt, dass dies eine Frage der Per-
spektive ist. So rit eine muslimi-
sche Mutter in Salaman Rushdies
Roman ,,Satanische Verse“ ihrem
Sohn vor einem Aufenthalt in
Groflbritannien: ,,Werd‘ nicht so
ein Ferkel wie die Englénder. Sie
wischen sich den Allerwertesten
nur mit Papier ab.“

Vielleicht sind diese Vorbehal-
te mit ein Grund, dass so viele
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Jahre bis zum ersten kommerzi-
ell-industriell hergestellten Toi-
lettenpapier vergingen. Ab 1857
verkaufte Joseph Gayetty in sei-
nem Geschift in Lower Manhat-
tan flache Blitter von ,,Gayettys
medizinischem Papier fiir das
Wasserklosett“. Fiir den damals
stolzen Preis von einem Dollar
fiir 1000 Blatt musste allerdings
mehr drin sein als nur den Arsch
abwischen. So bewarb Gayetti
sein Produkt nicht nur mit dem
Versprechen, es sei ,,elegant und
rein“. Es war auch noch, wie man
in der ,New York Times“ lesen
konnte, ,,zweifellos das feinste
und reinste Papier, das je aus Ma-
nilahanf hergestellt wurde, und
vier grofle Medikamente, die dem
Zellstoff beigemischt wurden,
machen es zu einem sicheren
Heilmittel“.

Spitestens die aktuellen Panik-
kiufe zeigen, dass Gayetti mit sei-
nem Produkt einen guten Riecher
hatte. Dabei ist die aktuelle Kri-
se beileibe nicht die erste, wih-
rend der Hausfrauen um die letz-
ten Rollen Klopapier rangeln. Der
Autor Wieland Wagner etwa be-
richtet in seinem Buch ,Japan -
Abstieg in Wiirde“ von der Olkri-
se von 1973, in der dies bereits der
Fall war. Viele Produkte des tig-
lichen Lebens wurden damals
teuer, Geriichte {iber eine Klopa-
pierknappheit kamen auf. Das
Horensagen reichte, um zur
selbsterfiillenden Prophezeiun-
gen zu werden: das eigentlich
nicht knappe Klopapier wurde
zur Mangelware.



