BRIW macht sexy, VW-Fahrer zing
sympathisch und Mercados-L jebha-
ber bieder? Jode Automarke hat [he
Image, das sich im Laufe der Zejt je-
doch stark verdndern kann. Land Ro-
ver begann als: Gelandewaganhar-
stesllar {Gr Fatmier [n England und Afri-
ka und hal sich ru asiper der erfol
graichstion globalen Promiummarken
der Automobifbranche enbeackell Im
Marketing=Café der Stadtmarketing
Marmhiim GmbH erdbuterts Christi-
an Uhrig, Leiter Marketing Produkt
und Kommurnikaton bai Land Rover,
wie es dazu kam und wie die Zukunft
der Marke aussohan wind,

Die urig, gemitiiche Hittenatmo-
sphire der Plaizhirsch Alm war die
passende Kulisse fir sin Markoting-
Café zum Thema ,Land Rover = Vom
Farmier Aute zur globalen Premiumnm-
marke”. Denn die Historie von Land
Rover bagann 1948 mit einem Gelan-
dewagen, dem Defender, fiir den die
vom Kneg rerstirien StraBen kein
Hindernis . darstellten, Zwel Brider
entwickelten fhn innerhalb weniger
Wochen und verwendaten dazu Ma-
teriation, die in der Nachkriegszel
leicht zo bekommen waren.

So entstand belsplelswelse die by-

STADTMARKETINGMANNHEIM®
Vom Farmer Auto zum Premiumfahrzeug

Die Marke Land Rover stand im Fokus des letzten Marketing-Calfés in diesem Jahr
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Land Rover im wﬂh.u:u:l:ll:mu Hiittenflair bor das letzte Marketing-

Cald 5 diesem Jahie

pische Alu-Verkimdung aus Glwigge.
bliebenen Flugzeugteilen. Im Laufe
der jahre kamen weilere Modefe
hinzu, die picht nor im MNachkriegs-
Europa, sondern inshbesanders [n
Afrikn aufgrund hrer Vielseitighedt
beliebt waren. Sie kbnnten als Kran-
kenwagen, Militarfabhrzouge, Feuer-
welrautos und vieles mahr einge-
Sebr werden,
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Inrwischan gehdrt Land Rover zum
Hochpreissegmant und die Fahrzeu-
go wirden fast nur noch auf gut aus-
gebauten Strafen gefahren. _Die
Varkdule in Afrika sind aurickgegan-
pen; die grifiten Absatemirkie sind
China und Europa”, erklart Christian
Uhrig. Der Erfolg basiert -auf dem
konkurrenzlosen Gefdhl von Sichar-
et und Souyveranitit, das dis Gelin-

dewagen bis heute vermittain.®

Dafur stehen aech berghmie Test-
manials wie Winston Churchill wnd
Kinigin Ekeabeth I, die der Marke
zum endgiitigen Durchbruch verhal-
fon. Von der Konigsiamilio orhiait
Land Rower s sine von wanlgen Au-
tomoblimarken mehrere Ausrelch=
nungen, so ganannte Warrants. Zu-
sAlich spielen das Streben nach Lu=
xus und Selbstyverwirklichung sowie
der Megatrend | Outdoor™ des Marks
i die Karten. Mit Platzierungen in Fil-
men wie James Bond und sigens or=
ganisierien Edebnistouren durch die
ganre Wait 7eigt Land Rover kontinu-
lerdich Pridsenz und weck! Begahr-
lichkeiten bei der Jelgruppe.

Regelmafige Produklanpassun-
g6n und -neuarungen sorgen dafir,
dags dis Marke sich angesichts der
runshmeanden Konkurréne behaup-
ten kann. Mitte 2016 wird betspiels-
weise der Defender elngestellt und
durch ein newes Maodall ersetar. Lieh-
habwer knnen bBeruhigl sein, denn
dor neue Wagen wird die gleichen
Funktanon haben wie der alle, je-
doch zusatzlich die aktuslen Sicher-
heits- und Abgasvarschriften erfil-
len, [red)



