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Runde Sache fiir den fairen Handel

Weltldaden in Liidenscheid und Meinerzhagen bieten WM-Bille an

Von Ropiger Kanike

Liidenscheid/Meinerzhagen.
Die FuRball-Weltmeister-
schaft ist eine runde Sache —
auch fur den fairen Handel
Bille gehoren zum Sortiment
der Weltladen in Luaden-
scheid und Meinerzhagen.
Besondere Bille. Der Ent-
wurf: aus Wuppertal. Der An-
lass: die WM in Brasilien. Die
Produktion: in Pakistan. Die
Kunden: im Markischen
Kreis. FuRball ist eine runde,
weltumspannende Sache.
Das machen die Weltladen
mit ihrer Aktion zur WM
deutlich.

.Jn  Meinerzhagen steht
FuRball hoch im Kurs steht,
nicht zuletzt durch Nuri Sa-
hin vom BVB, der hier die
FuRballkunst erlernte. Die
Public Viewings in Meinerz-
hagen und Umgebung zei-
gen, wie sehr die WM auch
bei uns die Leute begeistert.
Daher ist es nur folgerichtig,
auch fair gehandelte FuRbal-
le anzubieten®, sagt Certrud

Brockmann, Leiterin des
Weltladens in Meinerzhagen.

Zum Turniereinstieg der
deutschen Mannschaft pra-
sentierte Anke Posselt vom
Weltladen-Team die FuRballe
in Dbrasilianischen Farben.
Dazu gehort ein Gedanke, der
verbindet: faires Spiel, faire
Balle. .Wir konnten die Balle
in Kommission nehmen. Da
habe ich gedacht: Das probie-
ren wir mal“, sagt Anke Pos-
selt. Die Cepa, Gesellschaft
far fairen Handel inWupper-
tal. hatte die Balle in Auftrag
gegeben. . Der Ball Copacaba-
na hat ein ganz besonderes
Design: Es sieht so aus, als ob
man den Ball mit einem ReiR-
verschluss aufmacht und was
kommt zutage? Natirlich die
brasilianischen Nationalfar-
ben!*, preist die Cepa die
Spielkugel an.

Ausgedacht haben sich den
Entwurf Schilerinnen des Be-
rufskollegs Am Kothen in
Wuppertal. Sie werden dort
zu  Gestaltungstechnischen
Assistenten ausgebildet. Ein

Der Gepa-Vertriebsleiter jorge
Inostroza Rivas. foros: Kahike

Design soliten die Schilerin-
nen fur die Cepa entwerfen.
.Drei haben gefallen®, sagt
Carlion Heider, die mit funf
Mitschalerinnen die Balle
Kreiert hat. Dabei standen die
angehenden Cestalterinnen
vor neuen Harden. .Die drit-
te Dimension war eine He
rausforderung”, sagt Carlion
Heider. Anna-Lisa Gerlich
fand es schwierig, .die Mus-
ter auf den Panels anzupas-

Schiilerinnen des Berufskollegs am Kothen in Wuppertal, die zu Gestaltungstechnischen Assis-
tenten ausgebildet werden, haben die FuRballe zum WM-Jahr 2014 in Brasilien gestaltet.

sen“ und ..die Ubergange hin-
zukriegen®. Schlieflich gefie-
len drei Entwiirfe — und wur
den in Auftrag gegeben. Die
Schilerinnen konnten dabei
~neue technische Erfahrun-
gen sammeln®, sagen sie
abereinstimmend. Und: Sie
konnen die Entwirfe als Wer-
bung in eigener Sache nut-
zen. Ein riesiges Plus fur de-
ren Laufbahn®, findet Jorge
Inostroza Rivas, Marketing
Chef der Gepa. Junge Leute so
Zu beteiligen, sieht er auch
als Moglichkeit, neue Grup-
pen fur die Idee des fairen
Handels zu gewinnen.

Produziert wurden die Balle
in kleinen Manufakturen in
Pakistan, wo sie Menschen zu
fairen Einkommen verhelfen.
Denen, die mit den Ballen
spielen, vermitteln sie einen
Hauch von bunter brasiliani
scher Lebensfreude. Und die,
die sie kaufen, leisten damit
einen Kkleinen Beitrag zu
mehr Cerechtigkeit. ,Unsere
Kunden wissen, worauf es an-
kommt. Die kaufen die Bat
le*, heilt es im Ludenscher
der Weltladen. Cleichzeitig
rdumt man ein, dass aber das
Cros der Kunden dort kaufe,
wo die Balle billiger sind. Ger-
trud Brockmann vom Weltla-
den in Meinerzhagen verter
digt die Preise und appelliert
an die Moral. Die bunten
WM-Bille seien eben nicht
durch Kinderarbeit herge
stellt und far das Nahen wer-
de ein angemessener Preis be-
zahlt. Fair eben.

Far Anke Posselt .alles gute
Crande, sich zu uberlegen,
ob man mit den WM-Bdllen
aus dem Weltladen nicht je-
manden eine Freude machen
kann.® - Und sie zeigt damit
noch einen zusatzlichen Nut-
zen auf.



